
O comportamento da 
imprensa diante da 
evolução das mídias 
sociais de governos 





2007       Quem é Obama?

2008
130 mil seguidores no Twitter

14 milhões de views em 1 único vídeo no You Tube

2,3 milhões de pessoas no grupo do Facebook

E Principalmente:                    

3,1 milhões de doadores na campanha



Planejamento e Foco

•Viral 

•Ambiente democrático

•Presença em várias plataformas

•Personalização de mensagem (Ações onde as 
pessoas estão)



O que aprendemos 
com Obama?

1) Ser onipresente



Voz para a população 
A imprensa não tem saída 

• O Twitter da Casa Branca 

destaca citações que

considera 

importantes, 

com fotos e slides.



A imprensa pira...

• O site da Casa Branca posta as transmissões de 
discursos ao vivo, como informações adicionais 
(números, gráficos, infográficos);

• Os discursos são divididos em vídeos de 3 minutos e 
são postados no Facebook e Youtube;



O que aprendemos com 
Obama?

•1) Ser acessível



Tem como não 
amar?

Transparência, mensagens 

diretas, comentários próprios 

Estímulo feedback, 

compartilhamento da 

agenda 



O que aprendemos 
com Obama?

•2) Envolvimento

•A Casa branca alimenta REGULARMENTE todas 

as plataformas, com fotos, vídeos, textos. 
Conteúdo adequado para cada plataforma.



O que aprendemos 
com Obama?

•3) Colaboração

• A Casa Branca conta com

COLABORADORES, 

geralmente celebridades, 

pessoas influentes, 

para passarem seus recados.



Ele achou pouco e...



Apoio da Casa Branca



A imprensa MUDA

A Gazeta

Sábado, 

16/05/2015



Nossa Realidade

Os brasileiros ficam mais tempo na web que vendo TV

48% da população conectada

37% usam a internet todos os dias

Apenas 7% dos brasileiros leem jornal diariamente 

66% acessam notícias pelo celular

92% usam redes sociais 

83% estão no Facebook

58% no Whatsapp

17% no Youtube
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